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settore. Potrebbe anche signi-
ficare la maturita dei templ
per la valorizzazione dei pro-

dotu “tipici” locali, mediante
la creazione di un apposito
ntarchio che aveebbe o scapo

di porre In maggior evidenza
tuttr i prodotti della zona inte-
ressata.

Un wecicolo pubblicitario
non indifferente per quesia
iniziauiva, potrebbe essere
rappresentato dalla tradizioa-
nel “Festa d'Autunno.™ che s
svolge ogni anno ad Acqua-
santi nel mese di Ottobre e che-
potrebbe essere adeguatamen-
le potenziato. Per Uoccasione
vengono intatti allestitt degli
stand gastronomici in cul i vi-
sitatori, proveoienti da ogni
parte della Regione, possono
degustare 1 prodotti tipici ¢
trascorrere una giornata in al-
legria ¢ spensicraterza.

Per dare un'idea dell’al-
fluenza registratasi questan-
no, basti pensare che alle 8 di
scra la strada Salaria che col-
lega Ascoli con Roma era
ostruita da una fila di macchi-
ne che arrivava fino a Trisun-
oo di Arguata, che dista circa
1S km.

Quindi, per concludere, sal-
ta cvidente l'opportunita di
potenziare iniziative volte alla
valorizrzavione dei prodotti ti-
pici delle nostre zone monta-
ne.

Forse, solo cosi, verra supe-
rata la riluttanza dei pochi re-
sidenti, come ha dimostrato lo
studio effettuato dalla Comu-
nitd Monana del Tronto sul
prodotto “castagna.
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