L’IMMAGINE DELLA CITTA’

di Valerio Borzacchini

Anche guest’anno  sono
passate le “leste natalizic™ con
Lt i lore aspetti positivi ¢
nepativi, anche guestanno la
nostra cittd s1€ presentata nel-
la sua forma migliore. “rive-
stita a festa”™ per 1'occasione.

Da anni ormai si & svilup-
pato ad Ascolicomein diversi
altri luoghi picent Musanza di
addobbare a lesta vie, piarze,
galleric ¢ opm altro luogo in
accasione delle festivita,

Le ragion: di questa opera-
sione portata avantl da com-
mercianti ¢ pubbliche Ammi-
nistrazioni sono diverse: la
prima ¢ sicuramente guclla di
mcttere i cittadini nella ni-
aliore situazione psicologica
possibile nei confrontt degli
acquistt natalizi. 1a seconda ¢
invece gquella di ereare delle
condiszioni favorevoll di “ar-
redo” o*guahificazione™ della
cilla intera.

Questo spinito positivo dell’
“arredare™ la citta nel penodo
natalizio, sviluppatosi nci
grandi centri urbani, si ¢ gra-
dualmente propagato anche
ai piccoli comuni coinvolgen-
do in ugual modo periferie ¢
nuclei antichi.

Ihivelli quahtatividegli=ar-
redi natalizi™ nen sempre so-
no stati dei mgliornl, anzi.
molto spesso. appaiono di
qualita scadente, ma non ¢
questo cheinteressa, cio che a
nostro parere conta di pio ¢
Patteggiamento che icittadini

pongone nei ¢onfronti della
propria cittd in certi periodi
dell*anno.

Durante le festivita 89 90
abbrame assistito all’'ennesi-
NI gara tra le vie ascolane per
realizzare 1" "addobbo™ (cosi
definito nel caso delle (estivi-
ta}y gqualitativamente rmighore,
unaddobbo cheadire laven-
tin tranne gqualche raro casao,
non ¢ stato all’alterza degh
anni  passati. Abhiameo
ugualmente assistito in citta
vicine come Fermo (delinita
per Moccasione “citta Natale™)
ad uno sforro veramente no-
tevale di realizzare un ™
do” natalizio di ottimo livello
qualitativo.

Va dette ad onor del vero
che ogni velta che si attvano
gueste  operazioni
impegnarsi notevolmente a li-
vello cconemico, occorre un
impeeno del commercianti,
delle Ammimstraziont Co-
munali. una dispoenibilita del-
le Arsiende di Soggiorno, una
disponibilita infine di agiende
come 'ENEL che per occu-
stane devonoimpiegare quan-
tith maggiori di energia.

Un fatto perd, come antici-
pato. ¢t appare di particolare
interesse: attegmamento del
cittadino sia esso commer-
¢lante o uiente, che per un
momento dell'anno st impe-
gna a rendere bella, pulita ¢
ordimita la propria citta. Un
aeggiamento non  sempre

arrc-

GCCcorre

presente durante il resto del-
I'anno; quante volte infatti,
specialmente nel peniedo esti-
vo che dovrehbe essere un'oc-
casione propizia per porre la
alta nel migliore del modi,
Invece, Clsitrova in situazioni
completamente contrane ¢ i
assiste a doi livelh di degrado
cd obsolescenya fuori da ogni
lmite.

Vicne subito. infatti, da
porsi una domanda: perchéin
certi mamentisied inaltrino,
sane solo la leva economica ¢
il clima particolare che gene-
rano queste situazioni?

Noi erediamo che il pro-
Blema sta anche di carattere
culturale ¢ di atteggiamento
nei confronti della citta, una
citth che deve exsere coneepita
non solo di un singolo com-
merciante o residente ma del-
Iintera comunita.

Un altro elemento, vale la
pena di sottolineare, ¢ legato
alla continuitd di un atteg-
glamento  gualitativamente
pasitiva net confronti della
citta. In deflinitiva, sc il citta-
dino ha placere diavereineer-
tmomenti dell'anno una citta
in buone condizion. perché
non estendere questo piacere
atutloil periododell’anno ca
tutte le parti dell’abitato?

Questo problema dell'un-
magine della citta ¢ stato pid
volte  affrontate (anche n
precedentt servizi di Tlash) ¢
pia volte sono state date ri-

sposte piuttosto hanali{guclle
dell'arredo urbano in senso
classico), risposte aventi per
oggettolarealizzranoncdifio-
ricre o cestini per rifiuti o ta-
belloni pubblicitari.

Un atteggiamento pitc ma-
turo. invece, tende a concepi-
re in modo diverso " arredo
urbano™, tende a concepirlo
non Ccomu Uni mera opera-
yione di cosmesi, ma come
qualcosa di pin complesso
come una sorty di Yrecupero
dell'immagine visiva della cit-
ta”, con attente riflessioni
quindr su guestioni come le
pavimentazioni, e facciate
degh organisnu edilizi, lilin-
minagionc ¢ quanto altrocon-
tribuisce a generare immagi-
nc della citta.

Tutto cid, ovviamente, pre-
suppone anche delle valuta-
yionl pil accurate per gh am-
bicnti storici, dove talvolta, il
degrado visivo assume pro-
poOr/Zioni CNOTMIL, a2gravalo
da elementi di disturbo guali
impanu tecnologicr (luce,
gas, telefono).

In conclusione, lo spirito
positivo dellarredo della cirti
ncl periodo delle festivitd na-
talizic dovrebbe estendersi a
tutle 'anno n una dimensio-
ne pilt matura ¢ consapevoele
deicontenuti storict ¢ cultura-
li ditale avionce, nella prospet-
liva di ottenere una citti c una
immagine urbana di qualita

mighore.
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