Negh ulumi temipi ¢ ricor-
rente tra gl addetti ai lavori

¢ si¢ diffusa anche nello-
pintone pubblica  {idea che
il scttore della moda siancri-
si.

I attuale guadro politico
moltre pare aver aggravato ld
situazione: le pid grandi case
di moda ¢ di conscguenva le
industric del scttore sembra-
no segnare il passo. anche se
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NEL MONDO
DELL’ABBIGLIAMENTO CON
“ITALIANA MANIFATTURE”
DEI FRATELLI CASTELLETTI

di Luciana Saporetti
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.o stabilimento delia “ltaliana Manifattura” sorta nella zona industriale di San Benedetto del Tronto,

con le dovule ccecrioni, [Da
un punto di vista piu attento,
non ¢ tanto la situazionce in-
ternazionale che ha condizio-
nato il mercato, quanto il fut-
to che la moda di questi ultimi
anni ¢ra oramai ad un punto
di saturazione, Essa viaggia
infatti con la vita di tutn
giorn, la {anno i ragazzi nelle
stradc, le donne chelavorano.
i giovani che si spostano, ol-
frendo a tutti quells varnaz10-
ne dellidentita che ci consen-
le, senya Mutare intimamente.
di accedere ogm giorno ad
una novita.

[ "venti di guerra™ hanno
aceelerato quindl un o eam-
biamento che era g nellaria:
non pilt ingordiga, ¢sibizio-
nismo, volgarnta, ma ritorno
ad uno stile di semplicitid, di
buon gusto.

E" altrettanto vero che le
vestl connotano il tempo, la
sua storia, Ja sua natura, la
sua arte. Capire quindi i mee-
canismi psicologic dellindu-
stria della moda € stata in-
ttiz1one vineente dei fratell
Sante, Francoe Guido Castel-
lett, la cut attivita nasce a S.
Benedetto del Tronto alla fine

degh anm 50, con lintrodu-
sione e lu distribuzione in Jta-
ha del *mitico jeans™ [nsegui-
Lo a questa significativa espe-
ricnza, rifondano ¢x novo
Mimmagine del jeans ¢ del ca-
sual 1 ltalia, prevedendo in
anticipe uno sviluppo di un
nuovo modo di vestire, Que-
st fu la prima tappa di una
cscalation amprenditoriale
che appare veramente cece-
sionale, sopratlutto se con-
frontata con la realta marchi-
giana, ricea di piccolissime o
piccole  industric, ma non
preparata ad alfrontare un
discorso dicultura industriale
di grande respiro.

I secondo momento signi-
ficativo avviene alla fine degh
anni settanta, quandos fratelli
Castellett, compresi 1 limiti
storici del fenomeno sociale
che I aveva visti protagonisti
sul mercato,  percepiscono
“con le loro antenne™ Ja ten-
denza di un nuovoe compor-
tumento collettivo, Di conse-
gucnsa affrontano la realta
deiconsumidellahbighamen-
to in modo diversificato, din-
do questa volta nuova linfa
vitale alla quahta ed ai parti-

nuove attento ai valori, ri-
chiedevi.

Nasce guindi 1l “jeans
systemn” che prevede un abbi-
gliimento  coordingto,  svi-
luppando l'arte ¢ Ta qualita del
“made in Talv™

Stoconerelizza in gqueslo
modo la nascita della “Ttalia-
na  Mamlatture™ che. sorta
come autivitd prevalentenmen-
te commerciile, ¢ diventata
poi una realtd ceonomica d
grandi dimensiont che conti-
nua ad espandersi sempre pia
anche all'estero. Le o strade
percorse per atluare questo
NMUOvo dssello Sone state os-
senzialmente duer la prima
quella di andirizzarsi verso
prodotti gnffat, la scconda di
sviluppare marcht propri.
Questa rivoluzione, nell'am-
bito dellasienda, ha compor-
o un grosso sforzo di -
strutturdzione ¢ di riorganiz-
sazione anendale. ingloban-
do alcune aziende del settore.
peroperare suun‘area di mer-
cato sempre pio elevita o a
largo spettro. Indagini ade-
guale avevano da gualche
tempo infath evidensiato fa-
sce di consumatori interessati
ad un informale funzionale., 1l

cui contenuto fosse garantito
da firme note nel campo spe-
cifico.

Attualmente assetto indu-
striate “Castelletti™ ha un'or-
ganizzasziong di “ipo stella-
re”, con olto aziende solto un
controllo unitario, pur rispet-
tando una loro autonomia ge-
stionale: la “Joint Internatio-
nal”, si occupa di studio ¢ di
sviluppo del pradotto fino al-
le collezioni, la “Ttihana Ma-
nifatture™ cura il rapporto
con il mercato {di vendita-pro-
duzione-distribusiong) ¢ di-
verse altre aziende produttive
specializzate o ognm sctio-
re che assicurano 11 40 50 per
cento del fabbisogno. I re-
stante 50. 60 per cento ¢ pro-
dotto w fagon (per canto terzi)
in lalia. In questo modo s
puo attuare una flessibilita del
ciclo produtuvo.  reagendo
prontamente  alle modifica-
sioni di una domanda legata
al momento storico g alle con-
seguenti svolte di tipo ccono-
mico.

Quuesto mercato ha hisogno
diun‘organizzazione capillare
¢ perquesto industria Castel-
letti offre il jeans ¢ le altre li-

nee in halia, al dettaglio a1- —ee
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colari gualiil consumatore, di




