imprenditore pubblico. Inolire
I'organizzazione del mercato
lurigtico attualmenie non pud
tralasciare di  avvalersi
dell'informalica ¢ della tele-
maltica, strumenti questi, che a
loro volia richiedono politiche
di investimenti di grande lun-
gimiranza. E’ noto ehe il grado
di atrazione turistica dipende
da vari fattori geografici,
ambicniali, storico-culturali,
ece, per cui $i hanno arce a
vocazione turistica di cui il
nostro territorio & ben dotato,
ma questa vocazione §i traduce
in reale arrattiva per il 1rista
in relazione ally consislenza,

v

pit risponde alic esigenze dei
turismo moderno ed estrema-
mente rigida, rispetio alle fut-
tuazioni del mcreato, sopral-
wito per cid che riguarda la
“stagione turistica”, limitala a
pochi mesi dell’anno. L’esi-
genza di un conlinuo rinnova-
mento deli’offerta turistica ¢
I"assunzione del principio di
qualith globale di servizi inte-
grati ¢ detfata dalla modalita
con cul si ¢ modificalo il modo
di fare turismo ¢ da una con-
correnza divenuta ‘planctaria’,
E’ questa la linea da seguire da
paric di tulli, imprendjtori ed
cnti, se si vuole battere la con-

-

opportunamente confezionati
in “pacchelti wristici” possono
servire per la promozione ¢ la
commercializzazione del “pro-
dolto d’arca”, Pertanto e
secondo la logica dei sottosi-
stemi o segmenti specializzati,
fa nostra provincia dovrebbe
programmare ¢ sviluppare
dircuirici differenziate seppure
tra loro integrale ¢ connesse.
Questo la Provincia intende
farlo nell’ambito delle propric
competenze. Tra 'altro lu
mamentanca cadula del luri-
smo; maring, la nascita del
Parco dei Sibillini ¢ della
Laga, 1'csistenza di aggiome-

Petrucei consegna atlestail ad aleuni allfevi della Scuola Regionale Mberghiera_di Ascoli Pieeno.

qualilh cd organizzazione delic
altrezzalure ¢ dei servizi wiri-
stico-ricetiivi, di cui [Marea
dispone, che possono diventa-
re, opgl, fattori determinanti
nel momento detla scella da
parte del fruitore”.

La critica principale che ¢i
viene mossa é che il nostro
lurismo é mollo arreiralo
rispetio a quello del nord deffa
regione o pid specificalumente
di quello delin Romagaa, ad
esemplo.

“Da un’analisi attenta ¢
facile dedurre che offerta
luristica ¢ riceliiva della Pro-
vincia & in parte obsoleta, non

correnza”,

Ma come e con quali sisie-
mi?

“Occorre pertanto avviare
I"offeria turistica verso una
pluralita di aliernative ¢ verso
segrmenti turistici specializzati
come il lurismo nautico ¢ da
diporto, I'agriturismo, il golf,
U'equitazione ¢ i parchi acqua-
tici; il turismo termale, i tari-
smo congressuale e di incenti-
vi, le attivita sportive, il turi-
smo religioso, quello enoga-
stronontica, $iorco e pacsag-
gistico, folcloristico, di viaggi
di avvenlura, sona solo alcuni
dei “soitosistermi” wristici che,

rali urpani (Ascolt Piccuo,
Fermo, Ripatransone, Monte-
fiore, Torre di Palme, Acqua-
viva Picena, ecc...) di noievo-
le valore storico, una camipa-
gna fra le migliori, le non
cccessive asprezzc nalurali
consigliano e spingono verso
la nascita di nuove forme di
wrismo (golf, turismo di nulu-
ra, lurismo d'avventura, sporti-
vp-congressuale ¢ di studio
con l[][Cgl’aZl(}ﬂl ¢ vOCazIont
curopee, ccc.). Tulti questi
sistemi hanno problematiche
diffcrenti ed impegnative ¢
ciascuna richicde uno swudio
pilt approfondito. Ma occorre

farlo perché i risulial dovran-
no essere le arce di innovazio-
ni su cul orientare ie decisioni
di investimento pubblico ¢ pn-
vato”,

Nello specifico, come
intende muoversi la Provin-
cia?

“Per cid che riguarda 1"anti-
vild speceifiea dell” Ammini-
strazione provinciale si sta cer-
cando di operarc al fine di
oticniere risorse per interventi
infrastrutturali. In tal senso
sono slate presentate schede da
inserire nicll’obicttivo Cee 3B.
Tali interventi, ove accolti,
coprirecbbero una larga fascia

del territorio provinciale con
indubbi benefiei sul restante
della provincia. Si spera molo
neil'azione della Regione per
I"accoglimento delle ricbiesie
avanzate. Un scltore che si sta
sondando & qucllo del murismo
d’affari ¢ congressuale che
consenta di allungare il perio-
do della stagione turistica. Si
stanno conceriando con la
reglone intzialive promoziona-
li ¢ divulgative 1ali da fare vei-
colo csterno e sollecitare dei
ritorni che gli imprenditori
dovranno poi attrezzarsi per
non lasciarseli scappare”,

Mm



