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Scelti

La battaglia cinematografica di Natale

Ascoli premia Pieraccioni

I'rinoro del “ciclone™. Basta-
no queste parole per deserive-
re i1 Teit motiv che ha contraddi-
stimo il periodo patalizio nelle sa-
le cinemmograliche di Ascoli -
ceno e Castel di Lama, Un ritor-
nello ehe ba accompagnalo i mar-
<1a trionfale de U1 paradiso al-
Fimprovyviso™ nel nostro capo-
luogo cosi come nel resto d'la-
lia. Partito in sordina e precedu-
to dai recenti flop del regista 1o-
scano, U tilm di Leonardo Pie:
raccioni ¢ riuscito nella non fac
e impresa di sarclassare Laopre
miata ditta Boldi-De Sica, che con
Natale in India” aveva congui
stalo e mantenuto fa vella delle
classifiche d'ineasso por le prime
setirmane. A tallondre | re della
risata I'inedita coppia Russel Cro-
we Nemo, due capitanimarina
tanto diversi quanto uguali nella
ricerca del successo, Lieroe di
Master & Comamander” e le ani-
mazioni di “Allu ricerca di Ne-
mo" (M unice cartene wmato che
abbia beneficiato delfa program
mazione serdale nellanostea zonu)
~ono andatd incontro al aradimento
degh ascoluni contrariamente a
pellicole come T the cul’, con
la conturbante Meg Ryan, ¢ 'l
macehia umana, con i premi Oscar
Nicole Kidman ed Antbony Ho-
phins, che comunque sono entra-
te nella wp ten nuzionale degli in-
CUSSLL
Buoni risultati per le nuova
commedia che vede come prota-
unonista Juha Roberts, Monu 1i-
sasmile’, e peril detective Har-

rison Ford di [ollywood Homi-
cide.

Forse penalizzan dalla sola
projevione pomeridiana.i cartoon
di Natale hanno soflerto e sten-
tato. ‘Sinbad’, prodotio dul co-
fosso *Dreamworks” e oh natian
“lotd Sapore ed Opopomoy” han

no racimolato pechi cure non-
astante Motima qualitiartistica
dei prodotti.

Ad aumentare la veridiciti ¢
I"interesse per il responso emes-
so dal pubblico piceno ¢ Mampia
offerta di celluloide messaa dis-
posizione degh atensi. 14 <ale, 11

toli different a darsi battaglia
ma soprattutio Ly consapevalez-
adi rispecchiare, (ranne aleune
tisiologiche eceeziont 1 gusti e le
inclinaziom del pubblico naliu-
no.
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